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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国运动鞋市场深度评估与投资前景报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

近年来，随着我国体育产业的快速发展，中国运动鞋市场步入多品牌时代，大量资本进入中

国运动鞋领域，知名品牌纷纷通过上市步入资本市场，海内外、多主体的联合投资成为知名

运动鞋投资的主流形式。从市场规模来看，中国申奥成功之后，全民运动热情空前高涨，加

上近年来国家政策对体育产业的大力支持使得运动消费成为居民消费的新热点。同时，运动

鞋所拥有的时尚元素进一步拓宽了产品的消费市场。国家统计局数据显示，2010年间中国运

动鞋行业实现销售收入989.90亿元，同比增长26.17%；资本总额达571.86亿元，同比增

长20.96%；行业总体获利60.90亿元，同比增长51.04%。

从区域集中度来看，中国运动鞋的产业集群主要位于广东、福建、浙江、四川等地。2010年

国内规模以上运动鞋生产企业中，浙江、福建、广东三省的数量最多，这三个地区产量之和

占全国规模以上运动鞋企业产量的60%以上。其中，福建省的运动鞋企业主要分布在泉州和

晋江，广东省主要分布在东莞，浙江省主要分布在温州。成都市运动鞋产业则抓住成都市大

力发展体育产业的契机实现了快速发展。

从竞争格局来看，近几年可以说是国内运动鞋行业发展的战国争霸时期，通过几年的发展，

目前国内运动鞋行业格局体现为：以Adidas和Nike为主的国外名牌位居塔尖；李宁、安踏等

国内品牌则处于中高档，在国内市场份额上已经可以与国外品牌一比高下；而特步、爱乐、

恩东等&ldquo;晋江产&rdquo;的品牌几乎囊括了整个中档。截至2010年第三季度，在中国运动

鞋市场上，李宁品牌市场占有率超过了阿迪达斯位居国内第三并直追耐克；安踏则位居第四

位，所占市场份额也不可小觑。且因为如此，我国运动鞋品牌面临洗牌局面，产业品牌重组

升级成大势所趋，李宁已经&ldquo;改头换面&rdquo;，进行品牌国际化升级。从竞争市场来看

，国内一线市场大多被国际品牌占据，但近年来国内品牌不断发力一线市场，而国际品牌则

开始布局二三线市场。

从发展前景来看，2008年人均运动鞋拥有量美国4.5双、欧洲3.7双、日本4.4双，中国仅为0.6双

，相差甚远，且随着中国体育人口的增多以及中国居民消费水平不断升级，中国运动鞋市场

前景较好，其中，二三线甚至四线城市运动鞋市场更是具有较大发展空间，潜力巨大。在此

背景下，运动鞋行业企业更应该加强对行业发展现状和趋势的研究，把握市场机遇，迎接挑
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（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析



7.2.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.3 中国动向（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.4 特步国际控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析



（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.5 福建泉州匹克体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.2.6 361度国际有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.7 福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.8 飞克国际控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.9 青岛双星名人实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析



7.2.10 贵人鸟股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

 

第8章：运动鞋行业投资分析及预测

8.1 运动鞋行业及细分市场吸引力评价

8.1.1 运动鞋行业吸引力评价

8.1.2 运动鞋行业细分市场吸引力评价

8.2 运动鞋行业投资特性分析

8.2.1 运动鞋行业进入壁垒分析

8.2.2 运动鞋行业盈利模式分析

8.2.3 运动鞋行业盈利因素分析

8.3 运动鞋行业投资兼并分析

8.3.1 运动鞋行业投资兼并动态分析

8.3.2 运动鞋行业投资兼并趋势分析

8.4 运动鞋行业投资机会与投资风险分析

8.4.1 运动鞋行业投资机会分析

8.4.2 运动鞋行业投资风险分析

8.5 运动鞋行业投资建议

8.5.1 运动鞋行业投资价值

8.5.2 运动鞋行业可投资方向

8.5.3 运动鞋行业投资方式建议
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